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	回复：
	1、公司近年来的经营情况、主要产品等情况
	公司是一家专注医药健康产业的企业，涉足药品研发、生产、销售等业务，并涉足医药投资领域。公司旗下子公司主要业务涉及化学药、生物药以及中成药的研发、制造与销售业务。公司目前拥有大容量注射剂、小容量注射剂（含抗肿瘤类）、冻干粉针剂（含抗肿瘤类）、注射乳剂、硬胶囊剂、丸剂、颗粒剂、气雾剂、酊剂、口服乳、中药饮片以及原料药等通过国家GMP认证的生产线二十余条。
	公司的产品管线包括：
	(1)心脑血管领域产品线：包括参芎葡萄糖注射液、心脑宁胶囊（全国独家）、盐酸替罗非班注射用浓溶液、盐酸替罗非班氯化钠注射液和乐脉丸等；
	(2)抗肿瘤领域产品线：包括榄香烯乳状注射液及口服乳（全国独家）、注射用培美曲塞二钠、注射用吉西他滨、盐酸伊立替康注射液、注射用异环磷酰胺和注射用奥沙利铂等；
	(3)骨伤科疾病领域产品线：包括玻璃酸钠注射液、镇痛活络酊（全国独家）、冰栀伤痛气雾剂（全国独家）、通迪胶囊和骨筋丸胶囊等；
	(4)妇儿领域产品线：包括妇平胶囊（全国独家）、金鸡丸和儿童回春颗粒等；
	(5)消化系统领域产品线：包括注射用泮托拉唑钠、注射用奥美拉唑钠、注射用兰索拉唑、复方胆通胶囊和消炎利胆胶囊等；
	(6)另外,公司还包括抗感染类产品注射用盐酸克林霉素磷酸酯、注射用单磷酸阿糖腺苷、注射用更昔洛韦和复方柳唑气雾剂（全国独家）等上市品种。
	公司目前主要产品聚焦于心脑血管、骨科、抗肿瘤三大领域，即以参芎葡萄糖注射液、心脑宁胶囊、盐酸替罗非班氯化钠注射液、盐酸替罗非班注射用浓溶液为首的心脑血管领域产品，以榄香烯乳状注射液及口服乳为代表的抗肿瘤领域产品，以玻璃酸钠注射液为主的骨科领域产品。
	2、经营环境、主要财务数据及同行业情况
	2019年是国家相关医药政策密集出台的一年，在药品招投标降价、国家重点监控合理用药药品目录出台、“4+7”药品带量采购扩容、地方GPO模式推广、新版国家医保药品目录的调整、地方辅助用药目录公布、地方医保增补目录的三年过渡期(未列入国家医保目录品种自2020年起三年内分年度按40%、40%、20%比例逐步调整退出省级地方医保支付目录)等多个医药政策的不利因素影响下，医药行业经受了多重压力，面临着前所未有的巨大困难和挑战。2019年1-9月公司营业收入为10.33亿元，同比下降30.76%，归属于上市...
	公司整理了医药行业其他上市公司相关财务指标如下：
	3、2019年第四季度业绩大幅亏损的原因
	此外，公司部分产品存在一定的季节性销售特点，其中参芎葡萄糖注射液为心脑血管用药，其主治心脑血管疾病具有季节性特征，秋冬季发病量较高、对产品需求量较大，故每年下半年销量较上半年高，而且该产品使用较多的北方地区因冬季寒冷，参芎葡萄糖注射液在低温条件下不利于运输，因此北方地区的商业公司会于冬季来临前提前备货。榄香烯乳状注射液为抗肿瘤产品，由大连德泽生产，大连冬季气温较低，注射液产品在低温条件下保存和运输难度较大，因此下游客户一般也会于冬季来临前备货。但是在2019年受国家医保目录、各地辅助用药及带量采购...
	3)2018年医疗改革进入深水区，各类医疗政策驱使公司从外包代理模式向自主经营模式转变，2019年公司因深化实施营销体系改革，积极推进以自主经营为主，代理外包为辅的经营模式，为做深、做透、做精、做大、做强市场，促进终端上量，通过引入大量高素质高层次的销售管理人才，淘汰了不适应营销改革的销售省总，大力度投入资源继续加强营销网络的建设和专业化的学术推广，强化省地市县密集化营销网络的覆盖，实现营销渠道的深度下沉，实现代理管控向自控渠道的转变。营销模式和体系改革导致了销售费用增加，尤其是市场推广服务费增幅...
	4、公司2019年前三季度的主要财务数据如下：

